
JAK MIEĆ POMYSŁ NA NEWSLETTER  
… I ZACZĄĆ GO REALIZOWAĆ

NEWSLETTER    START



A PO JAKĄ CHOLERĘ MI NEWSLETTER



NIKT CIĘ NIE OCENZURUJE, NIE ZABLOKUJE, NIE WYRZUCI I NIE STŁAMSI?

MASZ BLISKOŚĆ Z CZYTELNIKIEM, JAKIEJ NIE DAJE ŻADNE INNE MIEJSCE W INTERNECIE?

TWOJA SPOŁECZNOŚĆ JEST   N A P R A W D Ę   TWOJA?

MOŻESZ SPRZEDAWAĆ TAK SKUTECZNIE I TANIO, JAK NIGDZIE INDZIEJ?

NIE MASZ KONKURENCJI. WSZYSTKO ZALEŻY WYŁĄCZNIE OD CIEBIE?

INFORMUJESZ SWOICH CZYTELNIKÓW I WIDZÓW O NOWYCH PUBLIKACJACH?

CZY BYŁOBY CI MIŁO MIEĆ TAKIE 
MIEJSCE, W KTÓRYM:

MOŻESZ BYĆ CAŁY CZAS BEZ #NOMAKEUP #NOFILTER I NIE MIEĆ PRESJI NA JAKOŚĆ

PRZETRWASZ



2024

2014

2010

100 %

60 %

15 %

0 %2030



ALGORYTMY

KONKURENCJA

PRESJA

BRAK 
WŁASNOŚCI

NIEPEWNA  
PRZYSZŁOŚĆ

MAŁE 
ZASIĘGI 

ORGANICZNE

MOGĄ CIĘ 
SKASOWAĆ

ZMIANY 
REGULAMINÓW



NEWSLETTER

ALGORYTMY, 
CHOLERA JASNA

KONKURENCJA 
WCIĄŻ NIEWIELKA

PISZESZ KIEDY 
CHCESZ

WSZYSTKO JEST 
TWOJE

SPOKÓJ NA 
KILKA LATDUŻE ZASIĘGI MOGĄ CI 

NASKOCZYĆ
REGULAMIN SAM 

USTALASZ



NEWSLETTER JEST TYLKO TWÓJ
NEWSLETTER JEST TWOJĄ POLISĄ
NEWSLETTER JEST TWOIM AZYLEM
NEWSLETTER TWOIM MIEJSCEM SPRZEDAŻY
NEWSLETTER JESTEŚ TU U SIEBIE
NEWSLETTER JEST TWOJĄ WOLNOŚCIĄ TWÓRCZĄ



NEWSLETTER
NIE JEST TWOIM OBOWIĄZKIEM.  

NIE MYŚL O NIM, JAK O CZYMŚ CO MUSISZ MIEĆ. 
POMYŚL, JAK O CZYMŚ, CO PRAGNIESZ MIEĆ.



JAKI MAM PLAN

JAKI BĘDZIE WYGLĄD NEWSLETTERA

KIEDY ZACZNĘ I JUŻ NIE BĘDZIE ODWROTU

JAKIE ELEMENTY REKLAMOWE WYKONAM

O CZYM BĘDĘ PISAĆ I JAK CZĘSTO

JAK BĘDĘ PROMOWAĆ MÓJ NEWSLETTER

CO ZROBIĘ, GDY OSIĄGNĘ 10 TYSIĘCY

JAKIMI STYLAMI BĘDĘ PISAĆ

JAKIMI METODAMI NAWIĄŻĘ RELACJE CO ZROBIĘ, ABY OTRZYMYWAĆ REAKCJE

CO, JAK I KIEDY CHCĘ NA NIM SPRZEDAWAĆ

JAK ZAPROWADZĘ POKÓJ NA ŚWIECIE

 PROFESJONALNEGO NEWSLETTERA6 FUNDAMENTÓW
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MARKETING

CEL
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START
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STYL

RELACJE INTERAKCJE

SPRZEDAŻ

POKÓJ NA ŚWIECIE

 PROFESJONALNEGO NEWSLETTERA6 FUNDAMENTÓW



IDEAPLAN START

 ETAPOSTATNI



NIE MAM 
POMYSŁU

NIE WIEM 
CO DAĆ ZA ZAPIS

BOJĘ SIĘ 
NIEREGULARNOŚCI

PRZERAŻA 
MNIE RODO

I KTO TO BĘDZIE 
CZYTAŁ?

KURWA MAĆ

JAK TO OGARNĄĆ 
TECHNICZNIE?



BRAK POMYSŁU

BRAK PIENIĘDZY

BRAK CHĘCI

NIE ZNAM SIĘ NA RODO

BRAK POWODU

NIE WIEM JAK SIĘ ZA TO ZABRAĆ

BRAK PRODUKTU ZA ZAPIS
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DLACZEGO NIE ZAKŁADASZ NEWSLETTERA?



CZY MUSZĘ OGARNIAĆ TECHNICZNE SPRAWY?

TROCHĘ



MUSISZ WYBRAĆ SERWIS DO NEWSLETTERÓW1



MUSISZ WYBRAĆ SERWIS DO NEWSLETTERÓW1



MUSISZ WYBRAĆ SERWIS DO NEWSLETTERÓW1

MUSISZ MIEĆ WŁASNĄ DOMENĘ2



MUSISZ WYBRAĆ SERWIS DO NEWSLETTERÓW1

MUSISZ MIEĆ WŁASNĄ DOMENĘ2

MUSISZ MIEĆ KOLEGĘ, KTÓRY WIE CO TO DNS3



CZY MUSZĘ PŁACIĆ ZA NEWSLETTER?

NIE



CZY MUSZĘ MIEĆ COŚ W ZAMIAN ZA ZAPIS?

NIE



CZY MUSZĘ SIĘ ZNAĆ NA RODO I INNYCH GÓWNACH?

NIE



CZY ISTNIEJE NAJLEPSZA FIRMA DO WYSYŁANIA NEWSLETTERÓW?

NIE



CZY MUSZĘ PISAĆ REGULARNIE?

NIE



CZY MUSZĘ MIEĆ POMYSŁ NA NEWSLETTER?

TAK

KURWA MAĆ



IDEA



NIE CHCĘ SPAMOWAĆ

NIKT NIE 
POTRZEBUJE 

KOLEJNEGO MIEJSCA 
GDZIE COŚ PISZĘ

DZIELENIE SIĘ 
PRZEMYŚLENIAMI JEST 

SŁABE

MOJA PRACA OD 
KULIS? RACZEJ NIE.

CIEKAWOSTKI I 
PORADY?  Eee tam.

POWIADOMIENIA O 
NOWYCH TEKSTACH TO 

NUDA

PEŁNO JEST JUŻ 
EBOOKÓW I NA CO 

KOLEJNY

EKSKLUZYWNE TREŚCI DLA 
SUBSKRYBENTÓW WKURZAJĄ 

MNIE U INNYCH 



CZEGO POTRZEBUJĄ LUDZIE?



ŹRÓDŁO: DISCUS





DARMOWY PRODUKT (NP. EBOOK)

BLIŻSZY KONTAKT Z AUTOREM I NICZEGO NIE PRZEGAPIĆ

CIEKAWOŚĆ CO JEST W NEWSLETTERZE

OCZEKUJĘ WIĘCEJ WIEDZY LUB ROZRYWKI

DLA PROMOCJI I RABATÓW

UCZESTNICZĘ W WEBINARACH

0 20 40 60 80

32

23

40

39

53

75

DLACZEGO TY ZAPISUJESZ SIĘ NA NEWSLETTERY?



WIEDZIEĆ WIĘCEJ BYĆ BLIŻEJ

SUBSKRYBENT CHCE

PRYWATNE ODPOWIEDZI NA WIADOMOŚCI ORAZ NEWSLETTERY TO DWIE 
NAJBARDZIEJ INTYMNE FORMY KONTAKTU Z CZYTELNIKAMI I WIDZAMI. 



JESTEŚ NAJLEPSZYM POMYSŁEM I 
NAJWAŻNIEJSZYM POWODEM, DLA KTÓREGO 

CZYTELNICY ZAPISZĄ SIĘ NA TWÓJ NEWSLETTER. 



NIEREALIZOWANIE IDEI. ZERO KONSEKWENCJI. NAJWAŻNIEJSZY KANAŁ KOMUNIKACJI Z 
CZYTELNIKAMI

80-STRONICOWY EBOOK W ZAMIAN ZA ZAPIS

BEZPŁATNY WYKŁAD ON-LINE W ZAMIAN ZA ZAPIS

REGULARNA WYSYŁKA

BRAK JAKIEGOKOLWIEK EBOOKA LUB ZACHĘTY 
DO ZAPISU

KOLOROWE SZABLONY, MAILE REGULARNIE 
LĄDUJĄCE W SPAMIE

WYSYŁKA RAZ NA PARĘ TYGODNI, CZASAMI 
MIESIĘCY

MÓJ NEWSLETTER OD 2018 ROKU

WAŻNIEJSZY JEST INSTAGRAM, FACEBOOK I 
BLOG

BEZPŁATNE ROZDZIAŁY KSIĄŻKI W ZAMIAN ZA ZAPIS

DZISIEJSZY WYKŁAD TEŻ JEST W ZAMIAN ZA ZAPIS

REGULARNE INFORMOWANIE O NOWYCH LISTACH 
NA INSTA I FB (WZBUDZANIE CIEKAWOŚCI)

SORRY, BRAKUJE MIEJSCA NA WSZYSTKO. EKRAN SIĘ KOŃCZY

ZERO BANERÓW, WIDGETÓW I INFORMACJI 
GDZIEKOLWIEK, ŻE MAM NEWSLETTER. 

MÓJ NEWSLETTER OD 2015 DO 2017 ROKU

…NIE UMIAŁEM WYSYŁAĆ NEWSLETTERÓW. 
ROBIŁ TO KOLEGA KRZYSIU.



CZASAMI BRAK PLANU, STRATEGII I 
 MOTYWACJI TO PO  

PROSTU DOBRY POCZĄTEK 
NIEREALIZOWANIE IDEI. ZERO KONSEKWENCJI.

BRAK JAKIEGOKOLWIEK EBOOKA LUB ZACHĘTY 
DO ZAPISU

KOLOROWE SZABLONY, MAILE REGULARNIE 
LĄDUJĄCE W SPAMIE

WYSYŁKA RAZ NA PARĘ TYGODNI, CZASAMI 
MIESIĘCY

WAŻNIEJSZY JEST INSTAGRAM, FACEBOOK I 
BLOG

ZERO BANERÓW, WIDGETÓW I INFORMACJI 
GDZIEKOLWIEK, ŻE MAM NEWSLETTER. 

MÓJ NEWSLETTER OD 2015 DO 2017 ROKU

…NIE UMIAŁEM WYSYŁAĆ NEWSLETTERÓW. 
ROBIŁ TO KOLEGA KRZYSIU.



IDEA

POWIADOMIENIA O NOWYCH PUBLIKACJACH

TEMATY, O KTÓRYCH SKRYCIE MARZYSZ

LUŹNE PRZEMYŚLENIA/ANEGDOTKI DOTYCZĄCE 
BIEŻĄCYCH WYDARZEŃ W TWOIM ŻYCIU

LUŹNE PRZEMYŚLENIA DOTYCZĄCE BIEŻĄCYCH 
WYDARZEŃ W TWOJEJ TEMATYCE

ARTYKUŁY, W KTÓRYCH MOŻESZ NAPISAĆ 
WSZYSTKO

PODSUMOWANIA TYGODNIA, ALE… 



JEST COŚ TAKIEGO JAK PUNKT BEZ 
POWROTU. MOMENT, W KTÓRYM 

JUŻ WIESZ, ŻE JESTEŚ GOTOWA NA 
NEWSLETTER



TO MOMENT, W KTÓRYM KOPIESZ W DUPĘ 
WSZYSTKIE OBAWY, BLOKADY, KŁÓDECZKI I 

PRZECHODZISZ Z ETAPU  
„KIEDYŚ TO ZROBIĘ” DO „WŁAŚNIE ZACZYNAM”. 



IDEAPLAN START

NIE CHCĘ SPAMOWAĆ

NIKT NIE 
POTRZEBUJE 

KOLEJNEGO MIEJSCA 
GDZIE COŚ PISZĘ

DZIELENIE SIĘ 
PRZEMYŚLENIAMI JEST 

SŁABE

MOJA PRACA OD 
KULIS? RACZEJ NIE.

CIEKAWOSTKI I 
PORADY?  Eee tam.

POWIADOMIENIA O 
NOWYCH TEKSTACH TO 

NUDA

PEŁNO JEST JUŻ 
EBOOKÓW I NA CO 

KOLEJNY

EKSKLUZYWNE TREŚCI DLA 
SUBSKRYBENTÓW WKURZAJĄ 

MNIE U INNYCH 

 ETAPOSTATNI



LUDZIE ZAWSZE 
CZYTAJĄ NEWSLETTERY. 

MÓJ TEŻ BĘDĄ. 

IDEAPLAN START

 ETAPPIERWSZY

NIE JESTEM SPAMEM

DZIELENIE SIĘ 
PRZEMYŚLENIAMI JEST 
TYM, CO ROBIĘ NA CO 

DZIEŃ

MOJA PRACA OD KULIS? 
DOBRE TO!! ŚWIETNE 

MIEJSCE DO „SZCZEROŚCI 

CIEKAWOSTKI 
I PORADY?  TAK. TAK, 

TAK! TAKIE LISTY LUBIĘ 
I CZYTAM. 

POWIADOMIENIA O 
NOWYCH TEKSTACH 

OBOWIĄZKOWO, BO TEGO 
OCZEKUJĄ

PEŁNO JEST JUŻ 
DARMOWYCH EBOOKÓW. A 

JEDNAK LUDZIE CHCĄ 
JESZCZE WIĘCEJ. 

EKSKLUZYWNE 
TREŚCI DLA 

SUBSKRYBENTÓW TO POMYSŁ 
GENIALNY W SWOJEJ 

PROSTOCIE.





KONIEC LEKCJI 
PIERWSZEJ



NEWSLETTER    START



FORMA

TREŚĆEMOCJE

MARKETING

CEL IDEA

NEWSLETTER    START



IDEA

1. JAK MIEĆ POMYSŁ NA NEWSLETTER + MATERIAŁY SZKOLENIOWE

2. ZAKŁADAMY NEWSLETTER. VIDEO. KROK PO KROKU.

3. CO W ZAMIAN ZA ZAPIS? JAK TO ROBIĄ NAJLEPSI NA ŚWIECIE.

4. DOPIESZCZAMY MAPĘ MYŚLI. SPOSOBY BUDOWANIA BAZY.

5. TWORZYMY TWÓJ PIERWSZY NEWSLETTER I GO WYSYŁAMY.

6. JAK PISAĆ EMOCJONUJĄCEJ LISTY, KTÓRE WZBUDZĄ REAKCJĘ?

7. CO ROBIĆ, BY TWOJE LISTY SIĘ WYRÓŻNIAŁY?

8. JAK KONSTRUOWAĆ PRZYCIĄGAJĄCE TYTUŁY MAILI?

9. JAK ANGAŻOWAĆ SUBSKRYBENTÓW I POGŁĘBIAĆ Z NIMI RELACJE.

10. JAKICH BŁĘDÓW NIE POPEŁNIAĆ, ABY LISTY NIE LĄDOWAŁY W 
SPAMIE.

11. HEJTERZY, KRYTYCY, MARUDY. SPOSOBY RADZENIA SOBIE Z NIMI

12. NA CO PATRZEĆ I JAK ANALIZOWAĆ STATYSTYKI?

13 - PRAWO I NEWSLETTERY. GOTOWA POLITYKA PRYWATNOŚCI + 
OMÓWIENIE (VIDEO)

14. PRAWO I NEWSLETTERY. LEKCJA NA ŻYWO Z PRAWNIKIEM.

15. NAJCZĘSTSZE BŁĘDY POPEŁNIANE PRZY PROMOCJI I SPRZEDAŻY 
PRODUKTÓW

NEWSLETTER    START

FORMA

TREŚĆEMOCJE

MARKETING

CEL



NEWSLETTER    START

1. JAK MIEĆ POMYSŁ NA NEWSLETTER + MATERIAŁY SZKOLENIOWE

2. ZAKŁADAMY NEWSLETTER. VIDEO. KROK PO KROKU.

3. CO W ZAMIAN ZA ZAPIS? JAK TO ROBIĄ NAJLEPSI NA ŚWIECIE.

4. DOPIESZCZAMY MAPĘ MYŚLI. SPOSOBY BUDOWANIA BAZY.

5. TWORZYMY TWÓJ PIERWSZY NEWSLETTER I GO WYSYŁAMY.

6. JAK PISAĆ EMOCJONUJĄCEJ LISTY, KTÓRE WZBUDZĄ REAKCJĘ?

7. CO ROBIĆ, BY TWOJE LISTY SIĘ WYRÓŻNIAŁY?

8. JAK KONSTRUOWAĆ PRZYCIĄGAJĄCE TYTUŁY MAILI?

9. JAK ANGAŻOWAĆ SUBSKRYBENTÓW I POGŁĘBIAĆ Z NIMI RELACJE.

10. JAKICH BŁĘDÓW NIE POPEŁNIAĆ, ABY LISTY NIE LĄDOWAŁY W SPAMIE.

11. HEJTERZY, KRYTYCY, MARUDY. SPOSOBY RADZENIA SOBIE Z NIMI

12. NA CO PATRZEĆ I JAK ANALIZOWAĆ STATYSTYKI?

13 - 14. PRAWO I NEWSLETTERY. PYTANIA, ODPOWIEDZI, GOTOWE SZABLONY.

15. NAJCZĘSTSZE BŁĘDY POPEŁNIANE PRZY PROMOCJI I SPRZEDAŻY PRODUKTÓW


